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ALTALANOS OSSZEFOGLALO

A Magyar Bormarketing Ugynékség tébb mint hdrom éve
dolgozik a magyar bordszok és a magyar borok hazai
és nemzetkozi A 2025-6s
esztendd szdmos szempontbdl kiemelkedd jelentoséggel
bir, hiszen Ugyndkségink szertedgazé tevékenységi kdrének
koszonhetoen - belfoldi integrdlt kampdnyok, szakmai
rendezvények tdmogatdsa, edukdcidés programok, kulfoldi

BAR A VILAG BORFOGYASZTASA CSOKKEN,

a magyar borexport 15,5%-0s noévekedést mutat, a magyar
bordszok exportbdl szdrmazd bevétele pedig 17,9%-kal
emelkedett. 2025-ben 40,3 millid¢ liter palackos bor kertlt
kivitelre, ami tovdbbi 4,5%-o0s ndvekedés az el6z6 évhez képest.
Mindemellett elmondhatjuk, hogy a nagyobb hozzdadott értéki
palackos borok mennyiségi részardnya a lédighez képest a teljes
borexporton beltl évrél évre nd: 2022-ben ez az ardny 30% volt,
2025-ben mar 37%. A fenti szdmadatok is bizonyitjdk, hogy az
Ugynodkségink dltal véghez vitt exportértékesitést tdmogatod
kampdnyok és piaci akfivitdsok kézzelfoghatdé eredményeket
produkdltak, a Magyar Bor a globdlis recesszids nyomas ellenére
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is képes volt erdsiteni kilpiaci pozicidjat.

AMAGYAR BOR MARKAISMERTSEGE IS NOVEKEDETT,

a 2025 decemberi Ipsos felmérés alapjdn a lakossdg 39%-a
taldlkozott mar a magyar borhoz kapcsolédd Uzenetekkel, a
rendszeres borfogyasztdk kérében ez az ardny pedig 49%. A
fiatalokat megszélité kampdanyaink és edukdcids tevékenységeink
is elérték céljukat, ugyanis a kiemelt célcsoportnak szdmitd, 26-35
évesek esetében ez még kiemelkedobb, 62%-o0s ardnyt mutat.

MAGYAR BOR

szakmai vdasdrokon vald részvétel, célpiaci kampdnyok,
PR aktivitds - a Magyar Bor l4dthatésdga mind idehaza,
mind kUlfélddon abszolit ndvekedést mutat, erdsdédott az
exportfdkusz, javult a profitabilitas, jobban bevonédtak a Z
generdci6 tagjai és szadmos Uj kereskedelmi megdllapodds
jott létre.
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Magyar Bormarketing Ugynokség Zrt.



BELPIACI AKTIVITASOK

A Magyar Bormarketing Ugynékség belféldi tevékenységének fékuszaban 2025-ben a fogyasztéi edukécié, a fiatalabb
célcsoportok megszdlitasa, a digitdlis elkételezodés novelése, valamint a borfogyasztds élményalapl poziciondldsa allt.
A kampdnyok egymdsra épulo, integralt kommunikécids struktirdban valésultak meg, amely 6tvézte az online, offline és

kdz6sségi médids eszkdzoket.

BORVIOZKES
TOIASVADASZAT

2025 els® jelentos aktivitdsa a hUsvéti
kampdnyunk volt Borvidékes tojasvaddaszat
cimmel, mely interaktiv, jatékos
megkodzelitésben mutatta be a magyar
borvidékeket, amiket a felhasznaldk virtudlisan
jarhattak be, mikdézben modern bordszati
technologidkkal is megismerkedhettek.
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A Buborékok Nyara kampdnyunk immdar harmadik alkalommal
valoésult meg, a fékuszban ezlOttal a froceskultira és a nydri, kénnyed
borfogyasztdsi formdk népszerUsitése d4llt, a teljes nydri idoszakot
atolelo kampdanyidoszak eroteljes fesztivdljelenléttel és élményalapt
kommunikaciéval zajlott. A 18-35 éves célcsoport kozel egyotdde
taldlkozott a kampdnnyal, ami a fiatalitds stratégiai szempontjabdl
relevans eredmény. A Buborékok Nyardhoz kapcsoldédd aktivitdsok
kozott szerepeltek a Rosalia Borpikniken, az Etyeki ChordonnEjen vald
megjelenések, valamint a Be Massive-val kététt balatoni egyUttmuikodés.
Sajat kampdanydal és videdklip is készilt a mdarkaismertség novelésére,
integrdltuk a zenét, a vizualitast, a kozosségi médiat és az offline élményt.
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FOLYIK

Szintén harmadik évadaval tért vissza a Mi folyik it1?
borturisztikai kampdnyunk, amely szérakoztatdé mbdon
mutatta be a magyar borvidékek sokszinUségét és
a borhoz kapcsolédd turisztikai, gasztrondémiai és
szabadidos lehetdségeket. |dén Zala, Sopron, Somld és
Kunsdg borvidékeit mutattuk be. Az epizédok egyenként
kozel félmillios megtekintéssel futottak, a bevont négy
influenszer is tartalmakat jelenitett meg sajat kdzosségi
média fellletein, készilt nyereményjaték és tematikus
cikksorozat is a bor.hu oldalunkra.

MAGYAR BOR

2025 szeptemberében nyitotta meg kapuit Budapesten az
elsédlegesen nemzetkdzi ldtogatdkat bevonzd gasztrondmiai
tér, a Time Out Market, ahol borbdr is nyilt, mely havonta
a Magyar Bormarketing Ugynokség kézremOkodésével
tematikus koéstoldkat tart: oktéberben az olaszrizling,
novemberben az Ujbor, decemberben pedig a Nemzetkozi
AszUnaphoz kapcsolédbéan az aszu kerilt a kézéppontba.
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BOR 2025 - HUNGARIAN WINE SUMMIT

Szeptember 8-13. kozott nagy sikerrel zajlott le a BOR2025
- Hungarian Wine Summit, amely a magyar bor eddigi
legdtfogdbb nemzetkdzi bemutatkozdsaként tébb mint 150
szakmai vendéget latott vendégil. A rendezvény kozponti
eseménye a budapesti kétnapos szakmai program volt: az
elsé nap mesterkurzusai a magyar bor legfontosabb fajtdit
és stilusait mutattdk be a pezsgotol a vulkanikus terroir-ok
tételein &t a tokaji édes borokig, a mdsodik nap pedig az
Uzleti kapcsolatok épitésérdl szolt: tobb mint 100 nemzetkozi
kereskedd folytatott 6sszesen 1200 célzott B2B targyaldst a
kozel 80 résztvevo bordszattal, a Tasting Zone-ban pedig 233
hazai tételbdl valogathattak a vendégek. A meghivottak idén

12 borvidéket ismerhettek meg testkozelbol a study tourok
alkalmaval. A t0rdk minden dllomdasdn pinceldtogatdsok és
sétalokéstoldk vartdk a vendégeket, amelyek kdzvetlenebb,
emberkozelibb élményt nyUjtottak. A Summit vendégeit a
Budapesti Borfesztivalra is meginvitdltuk, ahol exkluziv lounge
allt a rendelkezésikre és a Wines of Hungary logéval ellatott
kidllitokat is felkereshették az dltalunk biztositott italkuponokkal.
A hivatalos programhoz gazdag esti eseménysorozat is
kapcsolédott: wine bar tira, natural wine discovery késtold,
~wine & chocolate” program, pezsgos firdozés és street food
tUra szinesitették a vendégek itt-tartdzkoddasat.
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A rendezvény egyértelmU Uzenete, hogy a magyar bor sokszinUsége, minosége és torténete nemzetkdzi szinten is
versenyképes, és a most |étrejott szakmai és Uzleti kapcsolatok hosszl tdvon a magyar bor exportjdnak bovilését szolgdljak.

FAJTAHANGSULYOS KOMMUNIKACIO

TUrminT
olaszriziing kékfrankos

vulkanikus UZLETI LEHETOSEGEK aszu

1200+
B2B targyalds
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Szeptemberben emellett az OMEK-en is képviseltettik
magunkat. A 200 m?-es standunk ldtogatdit egész nap
borkdstoldk vartdk, illetve naponta négyszer tartottunk
mesterkurzusokat, ahol szakértok vezették be az
érdeklodoket a borok és pezsgok kilonleges vildgdba. Az
eldaddsok felolelték a hazai pezsgd izgalmas torténetét,
a vulkanikus terroir-ok fehérborainak titkait, a signature
kékszolo fajtdink kilonlegességeit, illetve a vilaghirt tokaiji
édesborok vilagat.

A programjaink nemcsak borbardtoknak széltak - mindenkit
szivesen vartunk, aki nyitott a kulturdlt, mértékletes
borfogyasztds irdnt. Oréminkre szolgdlt, hogy a Magyar
Bormarketing Ugynékség standjat tobb ezren latogattak
meg a négynapos program alatt, rengetegen toltétték ki a
»Tied a mérték!” kvizt, vettek részt az Ggyességi jatékokon
és porgették meg az értékes nyereményekkel kecsegtetod
szerencsekereket.

Ugynokségink sajét rendezésl eseményei és kampdnyai
mellett a tradiciondlis és kiemelt borszakmai rendezvényeket
is tdmogatta. 2025-ben a jubileumi 10. alkalommal
megrendezett Franc&Franc konferencia, a Vince Gdlaq, illetve
az Asz0 Premier zartkérU szakmai rendezvény Tarcalon
részesult MBU tdmogatdsban.

A Libabor Fesztivalt harmadik alkalommmal hirdettik meg
november 1-17. k6z6tt, melyhez tébb mint 100 hazai bordszat
és vendéglatdhely csatlakozott. A  kampdny kézponti
elemét a bordszati ajanlatok, gasztrondmiai akcidk és
hagyomdanyorzé programok rendszerezése adta.
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EDUKACIO
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A borfogyasztdsi kultira és alapismeretek széles koru terjesztése.
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hallgato egyetem kurzus

2024  06szén debuUtdlt  hdrom  fovdrosi  egyetemen
Ugyndkségink boredukdaciés képzése, a BorKatedra -
Szemindrium a Magyar Borrél elnevezéssel. A rendkivili
népszerUségnek orvendd borkulturdlis  program, mely
szabadon vdlaszthatd tantédrgyként valaszthaté a hallgatok
szdmara, 2025-ben mar 8 egyetem 11 kurzusdn vérta a
borok irdnt érdeklodd magyar és kilfoldi didkokat. Harom
egyetemi szemeszter alatt kdzel 1000 didk abszolvalta a
kurzust és mind a févarosban, mind orszdgszerte Gjabb és
Ujabb egyetemek csatlakoztak programunkhoz. Jelenleg
Budapesten az ELTE, az Obudai Egyetem, a Karoli Géspar
Reformdtus Egyetem, a BGE, a Semmelweis Egyetem,
vidéken pedig a Pannon Egyetem, a Széchenyi Egyetem, a
Miskolci Egyetem, az Eszterhdzy Kdaroly Katolikus Egyetem
tagja a BorKatedra csalddnak, de 2026-ban is lesznek U;j
tagjaink, tobbek koézott a Nemzeti Kozszolgdlati Egyetem.
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Szintén edukdcids célzattal inditottuk Utjara augusztus folyamaén a Tiéd
a mérték! kampdnyunkat, amely a mértékletes, gasztrondmiai élményt
szerzO, kulturdlt borfogyasztds népszerUsitését szolgdlja. Tarsadalmi
kildetésink mogé olyan elkotelezett szakemberek, kézszereplok,
bordszok sorakoztak fel Rokusfalvy Pdl, nemzeti bormarketingért
felelés kormdnybiztos mellett, mint Nyitrainé Dr. Sdérdy Didna
egyetemi tandr, Dr. Toldi-Schedel Emil kardiolégus féorvos, Besenyei
Péter mUrepUl6 pildta, Gere Andrea bordsz, Gerendai Karoly
kultGraszervezo, Uzletember vagy Bogdnyi Gergely zongoramuvész.
A kampdnyt jatékos formdban beépitettlk a BorKatedra egyetemi
eloaddsokba is, ezzel is segitve a kulturdlis, mindségi borfogyasztds
népszerusitését a fiatal generdcidk korében.

AZ UGYNOKSEGI SZAKMAI EDUKACIOS PROGRAMOK EGYIK KIEMELKEDO TELJESITMENYE EMELLETT,

hogy 2025 d&prilisdtél a Magyar KézmiUves Bordszok Szdvetségének kozbenjardsdval mdr mindségi magyar tételeket is

késtolhatnak a kinai Dragon Phoenix Wine Consulting boriskola didkjai, amely az dzsiai orszdg legrangosabb borismereti

képzési centruma: a tokaji borok a kdstoldordk tételsordnak szerves részét képezik, egyrészt a WSET 4 d4ltaldnos kurzus,
masrészt a Tokaj fékuszU egynapos mesterkurzus ezen borok késtoldaséra épal.
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KULPIACI AKTIVITASOK

KUlpiaci aktivitdsaink 2025-ben az exportpozicié erositését,
a markaépitést és a szakmai kapcsolatok bovitését
szolgdltdk, emellett nemzetkdzi jelenlétink egyik fo pillérét
idén is a borszakmai kidllitdsok adtdk. A Wine Paris-n elso
alkalommal vett részt Ugyndkségink koézésségi standdal,
ahol 25 pincészet mutatkozhatott be az 50 0O0O0-es
|Gtogatottsdgl szakmai vasdaron, emellett telthdzas eléadds
kisérte Konstantin Baum MW eloaddséat a magyar vulkanikus
borvidékekrol. A marciusi ProWein-on DUsseldorfban szintén
telthdzas mesterkurzusokat tartottunk és 318 négyzetméteres
kdz6sségi standon jelenitettink meg 26 magyar bordszatot, a
vasar alatt 7 prominens német szaklap képviseldivel zajlottak
szakmai egyeztetések és 8000 fés német adatbdzis kapott

hirlevelet a magyar programokrél. Az dprilisi Vinitaly-n
44 magyar tétel mutatkozott be és nagy népszerUségnek
orvendtek vulkanikus mesterkurzusaink, emellett kilén tokaji
borbdrt is Uzemeltettink. Jelen voltunk emellett a Nyugat-
Kinai Expén is (WCIF) a magyar diszvendég pavilonban,
ahol a Magyar Bor komoly szerephez jutott a diplomdciai
programban és szdmos B2B taldlkozéra és borvacsordra
kerUlt sor, de a szomszédos Japdnban megrendezett Osaka
World Expédn is képviseltik a magyar bordszokat négynapos,
elsédlegesen a HORECA, a média és a turizmus tematikdja
koré szervezett szakmai program keretében.

Elinditottuk a Hungary goes to Korea kampdanyunkat, melynek keretében furmint mesterkurzust tartottunk a Seoul School of

Wine helyszinén, a Bon Espace nevU francia-koreai fUziés étteremben pedig kereskedok szémdara rendeztink borvacsorat a

magyar borok listazadsdnak észtonzésére a Nimbility vezetdjének részvételével. A nagykoveti rezidencidn egy fogyasztokat

célzé rendezvényt szerveztink, amin influenszerek vettek részt, ezdltal tovabbi hitelességet biztositva a Wines of Hungary
kampdanynak, és kozésséget épitve a magyar borok tdmogatdibdl Koredban.

MAGYAR BOR
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A Magyar Bor marciusban roadshow-ra

indult Kindba:

Sencsenben,

Sanghajban és Pekingben szerveztink

rendezvénysorozatot, hogy a bordgazat kulcsszereploinek egy atfogd program keretében mutassuk be a magyar borok

szines vildgat.

A német piacra foékuszdald aktivitdsok
keretében Ugyndkségink képviseltette
magat az ff.k wein.campus
rendezvényén, amely minden évben
kifejezetten bordszati szakembereknek
sz6l6 esemény, kereskedok, importorok,
Ujsdgirok és mds  doéntéshozdk
részvételével. A program keretében
tartott mesterkurzust ~Hungary
Rocks! - Utazds Magyarorszdg
vulkanikus borvidékein” cimmel Yvonne
Heistermann, a Német Sommelier
Szovetség elndke, a kostolétérben
pedig 24 magyar bort koéstolhattak
a latogatdk, fokuszban a furmint,

olaszrizling és kékfrankos fajtdkkal. Az eléaddst meghallgathattdk a Sommelier Campus elnevezést szakmai taldlkozon
tovdbbi német bordszati szakemberek is. Mindkét esemény jelentos 1épést jelentett a magyar borok poziciondldsdban
a német szakmai koézonség felé, kilonds tekintettel a vulkanikus terroir-okrél szarmazé fajtdkra és a karakteres magyar

borstilusok bemutatdsara.

Magyar Bormarketing Ugynokség Zrt.
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A Wines of Hungary kampdany 2025 masodik félévében megujult
stratégidval tért vissza Kindba, azzal a céllal, hogy megszdlitsa
sokszinU borkindlatadt mutatta be a tokaji presztizsboroktdl
a modernebb, koénnyed fehér- és vordsborokig, kiemelt
fékuszban a  furmint, olaszrizling, kékfrankos és kadarka
fajtdkra. A kampdny koézéppontjGban Tokaj mint ikonikus
borvidék dallt, amelyet eroteljes, toérténetmesélésre épulo
digitdlis kommunikécié tdmogatott. 15 magyar termelobol
allé bordszdelegdacié mutatkozott be Sanghajban, telthdzas
mesterkurzus zajlott Fongyee Walker MW  vezetésével,
fogyasztdi kdstoldkkal és szakmai médiapartnerségekkel - mint
a meghatdrozé Sommelier Times, vagy a digitdlis influenszereket
tomoritd SommCat csapata -, emellett elindult a Discover
Hungary oktatdsi program a WSET APPs egyUttmukodésével,
valamint stratégiai piaci tdjékoztatok segitették a bordszatokat a
kinai piacra lépésben. A 2025-6s kampdny érdemben erositette
borokat kindlé orszdg a dinamikusan fejlodo kinai piacon.
Osszesen 8 mesterkurzus valésult meg Chongqing, Guangzhou,
Beijing, Nanjing, Shanghai, Suzhou és Nanning vdarosaiban. A
Hungarian Wine MasterClass sorozat sikeresen szélitotta meg a
kinai borpiac szakembereit és borkedvelo kézonségét, strukturalt
késtolokon és szakértoi vezetésen keresztil erdsitettik a magyar
borok ismertségét és piaci jelenlétét. A hosszU tavi piaci siker
érdekében a bordszok részletes piaci tdjékoztatdst kaptak a
Nimbility vezérigazgatéjatol, lan Fordtol és Nichole Mao-tél egy
workshop keretében, amiben a kinai fogyasztéi trendeket és a
piacra lépés hatékony stratégidit mutattdak be.

MAGYAR BOR 2

A 2025-6s események eros alapot teremtettek a Wines
of Hungary tovdbbi névekedéséhez Kindban, a jévoben
pedig Ujabb vdrosok (példdul Hangzhou, Wuhan,
Xi'an) és digitdlis marketing eszkézok bevondsaval
tovabbi fogyasztéi kapcsolatok épitését tervezzik. A
Drinks Business Asia online aktivitdsai és a Sommelier
Times oktéber 21-i magyar bordszokkal készilt
interjUja jelentosen noévelték a magyar borok online
|athatdsagat és fogyasztdi elérését Kindban. A kampdany
kiegészitéseként 2025 oktéberében az MBU delegdcié
- kiegészilve Roékusfalvy Pdl, nemzeti bormarketingért
felelos kormdnybiztossal - t6bb helyi fine dining
étterem  tulajdonosdval  taldlkozott  Csengtuban,
amelynek eredményeként immar t6bb étteremben
és étteremldncban megkezddédoétt a magyar borok
promoécidja és/vagy értékesitése a Magyar Kézmuves
Bordszok Szoévetségének (MKBSZ) tdmogatdsaval. A
megbeszélés legfontosabb célja magyar oldalrél az volt,
hogy az UNESCO Vildgorokségi Tokaj-hegyaljai borvidék
borainak és a kinai szellemi 6rokség szecsuani konyha
ételeinek kdz6s promoécidja hivatalosan is bekeriljon a
Csengtu Varosi Kereskedelmi Hivatal a szecsuani konyha
Kindban és kilfoldon torténo népszerUsitése érdekében
végzett tevékenységébe.
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A Wines of Hungary kampdany Dél-Koredban is folytatta dzsiai-csendes-6cedni bordsztirdjat. A tébbnapos program
Széulban és Daejeonban valdsult meg, 6tvézve a szakmai oktatdst, médiamegjelenéseket és fogyasztéi eseményeket.
Célunk az volt, hogy a magyar oshonos fajtak értékeit kozvetlentl mutassuk be a szakma és a véleményvezérek szdmara.
A szouli program egy Nimbility Asia dltal szervezett szemindriummal indult, mely atfogd képet adott a helyi fogyasztoi
szokdsokrol és trendekrol: oktéber 22-én Jeong Ah-young, a Seoul School of Wine igazgatéjadnak vezetésével 30 szakmai
résztvevo ismerkedett a magyar vulkanikus borokkal a Smith & Wollensky rooftop barjaban; interjik késziltek vezeto szakmai
médiumokkal, kéztik a WinelN-nel, és influencer ebédre kerilt sor Mochi Meorang szervezésében, ahol a bordszok kézvetlen
kapcsolatba kerilhettek a gasztro- és lifestyle véleményvezérekkel; oktéber 23-dn a Sofitel Seoulban megrendezett
panelbeszélgetésen Naszer JUlia (Tornai Pincészet), Vida Péter (Vida Pincészet) és Korea egyik legismertebb boros
influenszere, Yanggang vett részt. A beszélgetést kbvetdoen 80 vendég ismerkedett meg 20 magyar bordaszat tételeivel a
nagyszabdsl szakmai kostolén.
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Ugynokségink Egyesilt Kirdlysagban tartott
rendezvénysorozata, a Pour Your Own Path elnevezésy
roadshow londoni, birminghami és bristoli dllomdsain tébb
mint 30 hazai bordszat vett részt. Az események hdrom
fo aktivitds koré épiltek: a The Drinks Business és a The
Buyer magazinok szakmai kézremUkodésével zaqjlé Trade
Tasting by Day késtolok esetében a bordszatok kilon
asztalokat kaptak a boraik prezentaldsara és késtoltatdsara,
amit Patrick Schmitt MW dltal vezetett mesterkurzusok
egészitettek ki. A Press Event by Night esti sajtbeseményeket
és influencertaldlkozékat takart, Dr. Jamie Goode és
Richard Siddle (The Buyer) hdzigazddk kézremuikodésével
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és kiemelt froccs-sarokkal. A Georgie’s Ruin Bar influencer
esemény célja pedig az olyan magyar kulcsfontossagu fajtak
népszerUsitése volt, mint a furmint, olaszrizling, kadarka
és kékfrankos. Az exkluziv, sz0k koér0 médiaeseményt
Georgie Fenn l&dtta vendégill sajat vidéki birtokdn.
Dr. Jamie Goode nemzetkozileg elismert borszakérto
foszereplésével hat Instagram Reels videdt készitettink,
hogy az Egyesilt Kirdlysdg kereskedelmi, borszakmai és
fogyasztéi célcsoportjait megszélitsuk, valamint a fobb
magyar borfajtdkat edukativ, ugyanakkor szérakoztatd
(edutainment) formdban mutassuk be.
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Az International Asz0 Day kapcsdn Kindban a 2025-6s RED kampdny sordn 101
bloggerrel dolgoztunk egyUtt, hdrom fé kategéridban: lifestyle, étel- és ital témdjo,
valamint bor/ital szakértok. A bloggerek feladata a tokaji aszi népszerUsitése volt. A
kampdny sordn osszesen 6,4 millib megjelenést generdltak a Wines of Hungary és a
Tokaji Asz0 szdmdra 6 hét alatt.

Dél-Koredban az International Asz0 Day a Wines of Hungary mdsodik éves promécios
kampdnydanak kiemelt zaréeseményeként valosult meg, az eseményre december 10-én
kerdlt sor a Pullman Eastpole Hotelben, ahol a kb. 60 résztvevo egy Aszi-tematikdjo
késtoldn vehetett részt, gondosan 6sszedllitott canapé menivel és prémium Tokaiji
Asz( parositasokkal.

A 2025-6s UK kampdny keretében valésult meg a Tokaji Tour, az
International AszU Day londoni aktivitdsa. A Noble Rot éttermekben
lezajlott egy ebéd és egy vacsora december 8-an, melyen a bordszati
szaksajtd képviseldi, Georgie Fenn influenszer, valamint Charles
Mount, a Royal Tokaji Ugyvezet6 igazgatdja vettek részt. Londonban
négy héten at, egy kifejezetten erre az eseményre tervezett Tokaiji
Tour brandingelt taxi jarta az utcdkat, Wines of Hungary logéval, és
a Pour your own Path kampdny arculati elemeivel. A taxiban az utasok
nyereményjdtékban is részt vehettek, és megnyerhették azokat a
borokat, amelyeket a meghivott vendégek is késtoltak az ebéd és
vacsora alkalmaval. Emellett megjelent a Foodism magazinban egy
fizetett PR cikk, amelyben Carolyne Giloy MW mutatta be az angliai
piacon elérhetd legjobb aszUkat.
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Az Egyesult Allamokban az International Aszi Day a
modern italkultirdt bemutatd, nemzetkozileg elismert Full
Pour magazinnal egyittmUkédésben valésult meg, amely
december 10-én exkluziv eseményt rendezett New Yorkban,
az International Asz0 Day és a Full Pour Winter 2025 (Issue
No. 12) lapszdmdanak megjelenése alkalmdabdl. Az est sordn
a meghivott vendégek egy vdalogatott Tokaji AszU kbstoldn
vettek részt, elsoként tekinthették meg az Uj nyomtatott
lapszdmot, valamint megismerkedhettek a magazin Flow
Into Community rovatdban szereplo italokkal és markakkal.

A Magyar Bormarketing Ugyndkség 2025 novemberében
New Yorkban és Los Angelesben valésitotta meg az amerikai
piacra fbékuszdlé szakmai rendezvénysorozatat: oktdber
25-én Brooklynban kerilt megrendezésre a Karakterre 16
borvdsar, kiemelt organikus, biodinamikus és natirboros
esemény. A résztvevd 9 magyar pincészet emellett az
Orange Glou Festivalon is kiemelten volt jelen New Yorkban,
tovdbb erdsitve a magyar natirborok ldthatésagdat. New
Yorkban egy sétdlokédstoloval egybekodtdott mesterkurzus
is megrendezésre kerllt, majd a programsorozat Los
Angelesben folytatédott hasonlé formdatumban. A kampdany
részeként tovébbi két mesterkurzust is szervezett az MBU
Chicagéban és Austinban, ezzel is erositve az orszdgos
jelenlétet az amerikai piacon. Mindkét helyszinen az
események két fo pillérre épultek: egy magas szakmai
szinvonall, edukdciés célt mesterkurzusra, amelyet
John Szabdé Master Sommelier vezetett, valamint az azt
koveto sétdlokédstoléra. A mesterkurzusok datfogd képet
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adtak a magyar bordszat fo Uzeneteirdl, bemutatva a
legfontosabb magyar szélofajtdkat, a terroir sokszinUségét
és Magyarorszdg egyedi bortermeldo adottsdgait, ahol
magyarorszdagi bordszatok és amerikai partnereik mutattdk
be tételeiket a doéntdéen buyerekbdl, importorokbal,
kereskedokbol, HoReCa-szakemberekbol és szaktjsagirdkbol
allé kézénség szadmdra. New Yorkban 31 bordszat borai
szerepeltek, Los Angelesben 23 bordszat mutatkozott be.

A helyszini szakmai visszajelzések egyodntetlen pozitivak:
a résztvevok és a helyi szakma egyardnt kiemelték, hogy
az elmdlt tiz év egyik legnagyobb volumenU magyar boros
eseménysorozata valdésult meg mind New Yorkban, mind
Los Angelesben. Kiléndsen nagy elismerést kapott a Furmint
sokoldalUsdga, a magyar borok egyedi karaktere, valamint
az MBU dltal felépitett kévetkezetes és professziondlis
kommunikacié. Az események |dtogatottsdga kiemelkedd
volt, szinte valamennyi rendezvény telthdzzal futott, ami
egyértelmulen jelezte az amerikai piac névekvo érdeklodését
a magyar borok irant. A legnagyobb sikert a szdraz,
vulkanikus fehérborok, a pezsgok, a kénnyed, szdraz
voroésborok, valamint a tokaji édes borkilonlegességek
arattdk. Az eseménysorozatot PR és social media kampdny
kisérte, 15 médiumban volt megjelenésink, koztik a Saveur
Magazinban egy datfogd koérkép a magyar borokrél, de
leforgattunk a Vice TV Munchies mUsordba két epizédot is
a furmint szolofajtarél, mely 2026 marciusdban jelenik majd

meg.
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https://www.youtube.com/watch?v=uLMCrPcFZZE&t=921s
https://www.youtube.com/watch?v=uLMCrPcFZZE&t=921s

Németorszdgban az International Asz0 Day egy célzott digitdlis kampdnyon keresztil valésult meg, amelyet Konstantin
Baum MW vezetett sqjat, nagy elérést Instagram-csatorndjan. A kampdany keretében edukativ és konnyen befogadhaté
tartalmak késziltek, bemutatva a borvidék kilénlegességeit és egyedi termelési sajatossagait. A kampdanyt tovdbbi
torténetek és megosztdsok egészitették ki jelentdsen névelve az elérést és az elkételezodést a német nyelvterileten.
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2025 0szén a Wines of Hungary szakmai
szemindriumsorozatot valdsitott meg németorszdgi
bor- és gasztronémiai iskoldkban, &sszesen nyolc
vdarosban: Berlin, Koblenz, Viechtach, Stuttgart,
Freudenstadt, Hamburg, Lipcse és Heidelberg. A
program célja a magyar borok sokszinUségének
és egyedi karakterének bemutatdsa, valamint
a jovo bor- és vendéglatdipari szakembereinek
edukdldsa és kostoldsi tapasztalatainak bovitése
volt. A szemindriumokat elismert oktatdk vezették,
kéztUk Yvonne Heistermann, a Német Sommelier
Szovetség elndke, valamint Peter Dreykluft, a
hamburgi vendéglétoipari iskola boros képzésének
vezetdje. A boroknak kivalé fogadtatdsa volt,
kilonésen a pezsgoknek és a tokaji szdraz
fehérboroknak.

2025. november 10-én Hamburgban, a Kinfelts
Kitchen & Wine helyszinen kerilt megrendezésre a
Wines of Hungary kulindris mesterkurzusa és szabad
késtoldja. A program kiemelten a sommelier-k,
importorok, kereskedok és mds, kulcsfontossagu
dontéshozok megszdlitdsdra fokuszdalt, bemutatva
a magyar borok gasztrondémiai sokoldalUsagat
innovativ étel-bor pdrositdsokon keresztil. A
telthdzas mesterkurzust Konstantin Baum MW
vezette, aki szenvedélyes és magas szakmai
szinvonalt eloaddsdval hitelesen kozvetitette
Magyarorszdg és a magyar borok értékeit.

MAGYAR BOR
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KULPIACI AKTIVITASOK

2025-ben Ugynokségink bormarketing kommunikdciés
tevékenységének egyik legfontosabb eredménye a digitdlis
jelenlét latvanyos erosodése volt. A kézdsségi médidra épilo
tartalomstratégia kézéppontjgban a videds formdatumok, a
vizudlis torténetmesélés és az influenszer-egyUttmUkodések
alltak, amelyekkel sikertlt a fiatalabb fogyasztdi csoportokat
is hatékonyan megszélitani. A TikTok-csatorna kévetotdbora
egyetlen év alatt tébb mint hisszorosara nott, meghaladva
a 38 000 kovetot, mikozben tobb kampdny is millids elérést
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32000+ kévets [ 3 56 000 kévetd

16 800 kévetd G 3400 kévetd
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generdlt. Az edukdciods és szérakoztatod tartalmak 6tvozésére
épUlo sorozatok - példdaul a ,,Mit csindl a bordsz télen?” - (j,
kdnnyen fogyaszthatdé formdban mutattdk be a magyar
bor viladgat. A digitdlis aktivitdst célzott online kampdnyok és
modern webes fellletek tdmogattdk, mikdzben a nemzetkozi
lGthatésagot olyan platformokon is erositettik, mint a kinai
RED, ahol egy 101 influenszer bevondsdval megvaldsitott
aszUkampdany tébb mint 6,4 millid megjelenést ért el.

WINES OF HUNGARY,,,

ﬂ 66,2% emelkedés /| . ‘ ‘

FACEBOOK 2,5 MILLIO IMPRESSIONS
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Az influenszerek bevondsa a kommunikdacié rendszeres és stratégiai elemévé FIATALOK MEGSZéLiTASA
vélt: a hazai kampdnyokban - példdul Adém és Pablo pérosa a hisvéti
aktivitGsban - és a nemzetkdzi eseményeken egyardnt kulcsszerepet kaptak
a hitelesség és az elérés novelésében. A digitdlis tartalomgydrtds mellett
élményalapt kampdnyok és PR-megjelenések erositették a markaismertséget:
a ,Buborékok Nyara” kampdny a froccskultirdt kapcsolta 6ssze a balatoni
életérzéssel, mig a ,Mi folyik itt?” borturisztikai sorozat 0j évaddban ismert
szereplok - tébbek koézott Hajés Andrds, Berndth Jézsef, Bohdr Natdlia és
Hegyes Berci - mutattdk be a hazai borvidékeket, epizédonként kdzel félmillids

f&iﬁr&ﬁi&i‘i‘
il

T

0, & &’
online megtekintéssel. Az integralt kampdnyok eredményeként a ,,Magyar Bor” 6?/"-05 elere,s
marka Uzeneteivel alakossdg 39%-a, a 26-35 éves korosztdly 62%-a taldlkozott. 26-35 éves korosztdlyban
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A kommunikécié tartalmi fékuszat
2025-ben tovdbbra is a hdrom kiemelt
magyar fajta - a furmint, a kékfrankos
ésazolaszrizling - adta. Afajtaspecifikus
kampdnyok  belféldéon  elsésorban
az  olaszrizling Ujrapoziciondldsét
szolgdltdk, hangsllyozva a fajta
gasztronémiai értékét és sokszinUségét,
mig nemzetkdzi szinten a furmint és a
kékfrankos presztizsének erositése allt
a kozéppontban. A kampdnyokban
vildgszerte ismert borszakértok és
véleményvezérek  muUkodtek  kozre,
kdztik Konstantin Baum és Wojciech
Bohkowski, mikdézben a digitdlis és
kdzdsségi platformokon futd edukativ
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tartalmak - példaul Dr. Jamie Goode
kbozremuUkodésével - a magyar fajtak
karakterét és egyediségét tették széles
kozbnség szdmdra érthetové. Az online
jelenlét, a véleményvezérek bevondasa
és az élményalapld kommunikacié
egyuUttesen jelentds mértékben novelte
a magyar borok ldthatésdgdt mind a
hazai, mind a nemzetkdzi piacon.

A 2025-6s év  kommunikdcibds
szempontbdl  jelentos megujuldst
is hozott: az év elso felében teljes
arculati frissités valbsult meg,
amelyhez Uj imazsfilm is készilt. A
joniusban bemutatott film a magyar
bor legfontosabb karaktereit dllitotta
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kdzéppontba: kiemelt szerepet kaptak a
kommunikdcié fékuszdban dllé fajtak -
a furmint, a kékfrankos és az olaszrizling
-, valamint az asz0 és a vulkanikus
talajon termett borok egyedisége. Az
év végén a digitdlis jelenlét tovabbi
erositéseként megujult a bor.hu oldal is:
novemberben Uj arculattal, korszeribb
felUlettel és bovitett tartalmakkal indult
el a portdl. A megujult weboldal célja,
hogy egyszerre szolgdlja a szakmai
kozbnséget és a borkultGra irdnt
érdeklodd fogyasztdkat, datlathatdbb
struktUrdval, modern designnal és friss,
relevans tartalmakkal.
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A 2026-0s évre vonatkozoé Ugyndkségi akcidterv, a nemzetkdzi aktivitdsok menetrendje és a bordaszati részvételi felhivasok
szintén olvashatdk a bor.hu weboldalon, illetve Ugyndkségink folyamatos tdjékoztatdst nydjt havi és eseményhez kotott
hirlevelében.
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